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Este volumen NHS contiene 300 paginas de
medallas y reconocimientos a la labor del cur-
502007-08 enlas redacciones de medios im-
presosy on line espafioles y portugueses. Eslo
que decidié, como cada afio desde hace cin-
co, eljurado reunido en la Facultad de Comuni-
cacion de la Universidad de Navarra, en Pam-
plona, a finales de septiembre de 2008. Un ju-
rado que, también como es habitual, fue delo
mas variopinto.

Esta diversidad es la que, a mijuicio, hace
especialmente valioso el proceso de delibera-
cidny reconocimiento, mas alla de aciertos,
errores o polémicas, que siempre los va a ha-
ber: disefladores graficos, directores de dia-
rios, periodistas metidos a maquetadores, fo-
tografos, profesores de universidad, gentes de
diarios grandes, medianos y pequefos... Todos
revisando contra el reloj cientos de paginas y
—doy fe de ello— literalmente sufriendo al ver
que, con cada decision, se acertabay se co-
metian grandes injusticias al mismo tiempo.
Creo gue no me equivoco si destaco precisa-
mente esta profunda solidaridad conla profe-
sion como el elemento mas sobresaliente de

todos los jurados que se han dado cita hasta la
fecha en Pamplona. Tan importante, al menos,
como su independencia, algo de lo que sdlo
ellos puedendar fey que constituye el verda-
dero patrimonio de los NH. Solidaridad es sin6-
nimo de humildady, en el fondo, de entusias-
nmo por su trabajo. Por el periodismo. En los
tiempos que corren, con las compafiias edito-
ras de diarios en una encrucijada mas que in-
quietante, encontrarse con personas asi invita
amirar el futuro con optimismo.

Una mirada al trasluz, tanto de trabajos pre-
miados como de otros que no lo han sido, per-
mite descubrir aspectos novedosos en nues-
tros diarios o constatar como algunos ya ad-
vertidos afios atras se han consolidado defini-
tivamente.

Entre éstos, los ya no tan nuevos formatos
narrativos. Tanto en forma de secciones fijas
(la‘calculadora universal’ de Didrio de Noticias
(Lisboa) [1]; los informes graficos del suple-
mento ‘Mercados’, de El Mundo [2]; los ‘zoom'
[3], los ‘cronicones’, y los grandes paneles [4]
de Diario de Navarra; los paneles y dameros
[5] de Diaride Balears...) como aplicados a la
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Este volume NHS contém 300 paginas de
medalhas e reconhecimentos pelo trabalho do
ano 2007-08 nas redaccdes de meios impres-
s0s e on-line espanhdis e portugueses. E o que
decidiu, como em cada ano desde ha cinco, o
Jjurireunido na Faculdade de Comunicacao da
Universidade de Navarra, em Pamplona, nos fi-
nais de Setembro de 2008. Um jdri que, tam-
bém como € habitual, foi do mais heterogéneo.

Esta diversidade € a que, a meu ver, torna es-
pecialmente valioso o processo da deliber-
acéo e reconhecimento, mais além de acertos,
erros ou polémicas, que sempre os vai haver:
desenhadores gréaficos, directores de diarios,
jornalistas metidos a maquetistas, fotégrafos,
professores de universidade, pessoas de
diarios grandes, medianos e pequenos... Todos
arever contra orelégio centenas de paginas e
—dou fé disso— literalmente sofrendo ao ver
gue, com cada decisao, acertava-se e come-
tiam-se ao mesmo tempo grandes injusticas.
Acho que ndo me engano se destaco precisa-
mente esta profunda solidariedade com a
profissdo como o elemento mais destacavel
de todos os juris que compareceram até a

data em Pamplona. Tdo importante, pelo
menos, como a sua independéncia, algo que
s eles podem dar fé e que constitui o ver-
dadeiro patriménio dos NH. Solidariedade é
sindnimo de humildade, no fundo, de entusi-
asmo pelo seu trabalho. Pelo jornalismo. Nos
tempos que correm, com as companhias edi-
toriais de didrios numa encruzilhada mais que
inquietante, encontrar-se com pessoas deste
modo convida a olhar o futuro com opti-
mismo.

Um olhar a contra luz, tanto de trabalhos
premiados como de outros que n&o o foram,
permite descobrir aspectos inovadores nos
nossos diarios ou constatar como alguns ja ad-
vertidos anos atras se consolidaram definitiva-
mente.

Entre estes, 0s ja ndo tao inovadores for-
matos narrativos. Tanto em forma de seccdes
fixas (a ‘calculadora universal do Didrio de
Noticias (Lisboa) [1]; os relatérios graficos do
suplemento ‘Mercados’, do El Mundo [2]; 0s
‘zoom' [3], 0s ‘cronicones’ e os grandes painéis
[4]do Diario de Navarra; os painéis e tab-
uleiros [5] de Diari de Balears...) como aplica-



presentacion de asuntos puntuales (las dobles
paginas visuales de Publico (Madrid) en cual-
quiera de sus secciones [6]; el comic, las pre-
guntasy respuestas [7], o las cartas al director
convertidas en material informativo de El Pe-
riodico...). A propdsito de estos lenguajes alter-
nativos a la formula tradicional titulo+texto co-
mo Unica via para contar las noticias, cabe pre-
guntarse siverdaderamente contribuyen ala
legibilidad y ala comprension de los asuntos
que se presentan, o si al final pueden acabar
siendo puros ejercicios de estilo o de autor. En
elfondo de este debate, que esta vivo, subya-
ce eldeseo delos profesionales y de sus em-
presas de entender como leen —sileen—los
‘nuevos’ lectores y siun diario debe o no aven-
turarse por caminos que quiza cuestionan sus
sefias de identidad. Hay mucho de experimen-
tacion, de tanteo, todavia. Iremos viendo.
Sime hallamado especialmente la atencion
el paso dado por algunos de nuestros grandes
infografistas en pos de reivindicarse como ver-
daderos periodistas. Quizé no lo hayan hecho
con animo reivindicativo ninguno. Tampoco
quiero decir que antes no hubiera ejemplos
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suficientes de infografistas comprometidos
con el trabajo de campo o la documentacion
rigurosos. Pero, que yo sepa, es la primera vez
que veo firmar aqufa infografistas no sdlo sus
gréaficos sino también los textos de informacio-
nes o reportajes publicados juntoaellos.Ya
un pufado de ellos. ¢Coincidencia? Encuentro
aManuela Marifio, en La oz de Galicia ('Inge-
nio gallego para el AVE") [8]; a Jaime Figueire-
do, en Expresso (‘A casa tradicional portugue-
sa") [9]; a Oscar Gofi, en £l Diario Vasco (‘Ele-
mental miquerido Watson’, 'Nuevos guerreros
delring”) [10]; y, sobre todo, Jordi Catald, en £(
Pericdico. El trabajo desarrollado por Catala,
minucioso como buen cartdgrafo, es admira-
ble: ‘Paseo visual por el cava’, ‘La brecha que
abrié Ciutat Vella’,'BCN homenajea a las victi-
mas de los bombardeos fascistas de 2008,
‘LaGuerrade SidiIfni’, 'El Palau de laMdUsica'...
[11y12] Sinceramente, creo que haber pasado
por alto su portafolio ha sido una de las gran-
des ‘injusticias’ del certamen de este afio.
Acababa mitexto en el volumen NHO4 ha-
ciendo referencia al ‘tsunami’ de redisefios
que vivieron Espafia y Portugal al final de 2006



dos a apresentacao de assuntos pontuais (as
duplas paginas visuais do Publico (Madrid) em
qualquer das suas seccdes [6]; 0 comic, as
perguntas e respostas [7], ou as cartas ao di-
rector convertidas em material informativo do
ElPeriodico...). A propdsito destas linguagens
alternativas a formula tradicional titulo+texto
como a Unica via para contar as noticias, cabe
perguntar-se se verdadeiramente contribuem
para a legibilidade e para a compreensado dos
assuntos que se apresentam, ou se no final
podem terminar por ser puros exercicios de
estilo ou de autor. No fundo deste debate, que
esta vivo, subjaz o desejo dos profissionais e
das suas empresas de entender como Iéem
—se léem— os 'novos’ leitores e se um diario
deve ou nao aventurar-se por caminhos que
talvez questionam os seus sinais de identi-
dade. Ha ainda muito de experimentacao, de
investigacao. Vamos vendo.

Chamou-me especialmente a atencdo o
passo dado por alguns dos nossos grandes in-
fografistas a procura de reivindicarem-se
como verdadeiros jornalistas. Talvez néo o ten-
ham feito com nenhum animo reivindicativo.

Tao-pouco quero dizer que antes ndo hou-
vesse exemplos suficientes de infografistas
comprometidos com o trabalho de campo ou
a documentacao rigorosos. Mas, que eu saiba,
€ aprimeira vez que vejo aqui os infografistas a
assinar ndo so os seus graficos mas também
0s textos de informacdes ou reportagens pub-
licadas juntamente com eles. E ainda um pun-
hado deles. Coincidéncia? Encontro Manuela
Marifio, em La Voz de Galicia (Engenho galego
para o TGV") [8]; Jaime Figueiredo, no £x-
presso (‘A casa tradicional portuguesa’) [9];
Oscar Gofi, em El Diario Vasco (‘Elementar
meu querido Watson', ‘Novos guerreiros do
ringue”) [10]; e, sobretudo, Jordi Catald, em £1
Periodico. O trabalho desenvolvido por Catalg,
minucioso como bom cartdgrafo, € admiravel:
‘Passeio visual pelo cava’, ‘A brecha que abriu
Ciutat Vella’,'BCN homenageia as vitimas dos
bombardeamentos fascistas de 2008, 'A
Guerra de Sidi Ifni’, ‘El Palau da MUsica’... [11e 12]
Sinceramente, acho que ter passado por alto o
seu portfdlio fol uma das grandes ‘injusticas’ do
certame deste ano.

Acabava o meu texto no volurme NHO4



yen 2007. Entonces, no habia alin perspectiva
parajuzgar los proyectos que apenas se poni-
anen marcha. Un afio después, naturalmente,
hahabido comentarios y valoraciones para to-
dosy de todos los colores. Muchos han acusa-
doaElPaisyalLa Vanguardia, los mas espera-
dos, de haber perdido una oportunidad Unica
para volver a ‘revolucionar’ el panorama de los
medios impresos en la peninsula. A mijuicio,
ambos redisefios son mas profundos de lo
que puede parecer y, desde luego, van mucho
mas allé de la completa renovacion tipografica
ala que se sometieron en el otofio de 2007.
Confieso que me impresionan la naturalidady
lalegibilidad con que la nueva Majerit se ha
abierto paso en £l Pais. Pero destacaria que E[
Paisy La Vanguardia son hoy mejores diarios.
Almenos, a mime lo parecen. Han indagado
en sus sefias de identidad y han ‘revalorizado’
ese blogue de contenidos que genéricamente
puede englobarse bajo el epigrafe de tenden-
cias o estilo de vida [13]. Un blogue que ‘inven-
t&' El Correo con su revolucionario plantea-
miento editorial delafio 2000 y que después
han ido haciendo suyo casi todos los grandes

diarios. £l Pais no concurre nia los NH nia nin-
gUn otro certamen de disefio periodistico, y
bien que lo sentimos, pero es de justicia pon-
derar el redisefio de su producto diario. Digo
esto porque considero que la coherencia al-
canzada en el diario no ha conseguido trasla-
darse a los suplementos. Cosa que siha logra-
do, yde qué manera, La Vanguardia.

Pero son los mas pequefios los que siguen
asombrando. A Heraldo de Soria, Superdepor-
te, Diario de Pontevedra o Galicia Hoxe, por
sdlo citar algunos, les han sucedido en este
curso Diari de Girona o Setmanari de l'Alt Em-
pordd [14], trabajos ambos con la firma de
Herminio Javier Fernandez; £/ Progreso, de
Lugo, un proyecto de Arcadia (Alberto Torre-
grosa, Paco Trujillo); La Crénica de Ledn, de
Cases i Associats; o Diaride Balears, de quien
firma esto para Innovation. En todos ellos hay
detallesy propuestas que despiertan admira-
cion.

Particular interés tiene, también, el redisefio
de La Gaceta de los Negocios, que desarrolld
Eduardo Cruz siguiendo unos bocetos pre-
vios de Palmer&Wwatson. Es la estructura nove-
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fazendo referéncia ao ‘tsunami’ de redesenhos
que viveram Espanha e Portugal no final de
2006 e 2007.Naquela altura, ndo havia ainda a
perspectiva para julgar os projectos que ape-
nas se colocavam em funcionamento. Um ano
depois, naturalmente, houve comentarios e
avaliacdes para todos e de todas as cores.
Muitos acusaram o El Pais e a La Vanguardia,
0s mais esperados, de ter perdido a oportu-
nidade para voltar a ‘revolucionar’ o panorama
dos meios impressos na peninsula. A meu ver,
ambos redesenhos sédo mais profundos do
que possa parecer, sem dlvida, vdo muito
mais além da completa renovacao tipografica
agqual se submeteram no Outono de 2007.
Confesso que me impressiona a naturalidade
e alegibilidade com qual a nova Majerit abriu
passagem no £l Pais. Mas destacaria que o E[
Pais e La Vanguardia sdo hoje diarios mel-
hores. Pelo menos, € a minha opinido. Inda-
garam nos seus sinais de identidade e
‘revalorizaram’ esse bloco de contelddos que
genericamente pode englobar-se sob a epi-
grafe de tendéncias ou estilo de vida [13]. Um
bloco que ‘inventou’ £l Correo com o seu revo-
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lucionario projecto editorial do ano 2000 e
gue depois foram tornando seu quase todos
os grandes diarios. O El Pais nao concorre nem
aos NH nem a nenhum outro concurso de de-
senho jornalistico, se bem que temos pena,
mas € justo ponderar o redesenho do seu pro-
duto diario. Digo isto porque considero que a
coeréncia alcancada no diério n&o conseguiu
transportar-se para os suplementos. Coisa que
conseguiu, e de que maneira, La Vanguardia.

Mas sdo 0s mais pequenos 0s que contin-
uam a assombrar. A Heraldo de Soria, Su-
perdeporte, Diario de Pontevedra ou Galicia
Hoxe, s6 por citar alguns, sucederam-lhe neste
curso Diari de Girona ou Setmanari de lAlt Em-
porda[14], ambos os trabalhos com a assi-
natura de Herminio Javier Fernandez; O £/
Progresso, de Lugo, um projecto de Arcadia
(Alberto Torregrosa, Paco Truijillo); La Cronica
deLedn, de Cases i Associats; o Diari de
Balears, quem assina isto para Innovation. Em
todos eles ha detalhes e propostas que des-
pertam admiracao.

Particular interesse tem, também, ore-
desenho de La Gaceta de los Negocios, que



dosade La Gacetalo que hace mas interesan-
te el proyecto: el intento de organizar los con-
tenidos segln su profundidad (24 Horas e His-
torias). Sin olvidar ademéas una interesante for-
mula de titulacion, larga, en dos golpes o mas
golpes, empleando el punto, novedosaenla
peninsula [15].

Elfenémeno de las portadas-cartel daria
para un largo articulo. A Espafia, a la prensa de
informacién general, que no a la deportiva, lle-
g6 recientemente de la mano de E( Periddico,
que en los NHO4 sorprendié y arrasé por su ta-
lento y contundencia. Publico (Madrid) se ha
sumado en ésta a la cabecera catalana con la
misma decision aungque con mayor dosis
ideo-logica. Ambos siguen la estela de The In-
dependent en el Reino Unido, y éste —antes— a
Libération en Francia. Pero también la prensa
regional anda ahora tanteando las posibilida-
des expresivas de este tipo de primeras pagi-
nas. Ideal, en Granada, es el caso mas llamati-
VO pOr su coraje y porque, de esta manera, se
aleja —o encuentra su espacio— dentro del rigi-
do corsé que imponia hasta la fecha el modelo
grafico de El Correo aplicado a las demas ca-
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beceras del grupo Vocento [16]. El caso es que
ala prensaregional le resulta necesariamente
mas dificil adentrarse en este camino porque
presupone su mayor ideologizacion. Y ya se
sabe que en provincias hay que contempori-
zar mas. El debate sobre silas portadas-cartel
son validas o no, sobre su peligro, hace tiempo
que esté abierto con defensoresy detractores
igual de acérrimos. En cualquier caso, lo que si
denota es unainfluencia mas de la prensa po-
pular (y deportiva) y un indicador muy claro de
que enlos ultimos afios la prensa de prestigio
tiene querecurrir al arsenal de formatos y he-
rramientas de sus antafo denostados herma-
nos ‘amarillos’ para no languidecer. Nadie pue-
de negar que la prensa, en general, se ha ‘po-
pularizado’. Para pensar.

Otro debate igualmente interesante esta su-
cediendo en el dambito de la infografia. Ensu
reciente libro ‘Infografia 2.0” Alberto Cairo se
refiere de alguna manera a élal contraponer lo
que llama infografia ‘estetizante’ a infografia
‘analitica’. La irrupcion de Pablico (Madrid), con
su potentisima apuesta infografica, que sigue a
piesjuntillas la linea de trabajo de The New



desenvolveu Eduardo Cruz seguindo uns es-
bocos prévios de Palmer&watson. E a estru-
turainovadora de La Gaceta o que torna mais
interessante o projecto: a tentativa de organi-
zar os conteddos de acordo com a sua profun-
didade (24 Horas e Histdrias). Sem esquecer
além disso uma formula interessante de titu-
lacao, extensa, em dois golpes ou mais golpes,
empregando o ponto, inovador na peninsula
[15].

O fendmeno das primeiras péginas-cartaz
daria um longo artigo. A Espanha, & imprensa
deinformacao geral, que ndo a desportiva,
chegou recentemente da méao do £l Periddico,
que nos NHO4 surpreendeu e arrasou com o
seu talento e contundéncia. Publico (Madrid)
juntou-se a esta a primeira pagina catald com a
mesma deciséo ainda que com maior dose
ideoldgica. Ambos seguem o rasto de The In-
dependent no Reino Unido, e este —antes—a
Libération em Franca. Mas também a imprensa
regional anda agora a comparar as possibili-
dades expressivas deste tipo de primeiras
paginas. Ideal, emn Granada, € 0 caso mais
chamativo pela sua coragem e porque, desta

forma, se afasta —ou encontra o seu espaco—
dentro dorigido corpete que imponha até a
data o modelo gréfico do £l Correo aplicado as
demais primeiras paginas do grupo Vocento
[16]. O caso € que aimprensa regional resulta-
lhe necessariamente mais dificil adiantar-se
neste caminho porque pressupde a sua maior
ideologizacdo. E ja se sabe que nas provincias
ha que contemporizar mais. O debate sobre se
as primeiras paginas-cartaz sao validas ou ndo,
sobre o seu perigo, faz tempo que esté aberto
com defensores e detractores bem como de
acérrimos. Em qualquer caso, o que denota é
uma influéncia maior da imprensa popular (e
desportiva) e um indicador muito claro de que
nos Ultimos anos aimprensa de prestigio tem
querecorrer ao arsenal de formatos e ferra-
mentas dos seus irmaos ‘amarelos’ outrora
menosprezados para nao languidescer.
Ninguém pode negar que aimprensa, em geral,
‘popularizou-se’. Para pensar.

Outro debate igualmente interessante esta a
suceder no ambito da infografia. No seu re-
cente livro ‘Infografia 2.0’ Alberto Cairo refere-
se de alguma forma a ela ao contrapor o que
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York Times, ha acentuado la necesidad de re-
visar algunos planteamientos. Nadie duda de
la calidad del trabajo que desarrollan Chiqui
Esteban y Alvaro Valifio, posiblemente el me-
jor departamento de infografia que hay hoy en
Esparia, como tampoco nadie puede discutir
la infografia de The New York Times. Sinem-
bargo, la pregunta salta por sisola: ¢han de ser
asitodos los graficos? Gustos personalesy or-
todoxias o purismos a un lado, los graficos de
Publico son frios, esenciales, racionales, sim-
bdlicos, inteligentes...y cripticos [17]. Dificiles.
No aptos para cualquiera. {Por qué renunciar
auna infografia mas ilustrativa? ¢Por qué es
negativo ‘calentar’ una infografia, humanizar-
la? ¢Quiénlodice? ¢No es mejor aplicar técni-
cas diferentes a asuntos diferentes? ¢Noes lo
mas importante ‘llegar’ al lector en lugar de
ahuyentarlo? No vayamos a caer en un nuevo
estetecismo decorativo y estéril. También pa-
rapensar.

Enfin, no querria acabar sin hablar de los su-
plementos-joya de Levante-EMV,y en especial
de los titulados ‘Fallas 2008’ [18] y '50 afios de
lariada del Turia’ [19], un prodigio de meticulo-
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sidad, coordinacion y buen periodismo. O de la
oferta asombrosa de Diario de Burgos, a mijui-
cio el diario que mejory mas fresco periodis-
mo local esta haciendo ahora mismo: los su-
plementos ‘Sampedros 2008 [20] o ‘La gene-
racion del Principe’ [21], dos ejemplos de lujo
para las facultades de Periodismo; la iniciativa
fotogréafica ‘Mi pueblo es elmejor’, que yava
por el tercer afio; o sus incontables y sorpren-
dentes coberturas informativas diarias. O de la
frescura de las dobles paginas de la seccion Vi-
da&Ociode La Vozde Cadiz[22y23]. O delos
suplementos de ElDiario Vasco (‘Tamborra-
da’,'Santo Tomas/, ‘Behobia-SS', ‘Festival'...)
[24,25y 26].

¢Qué nos deparara el curso 2008-09? Con la
que esta cayendo...m
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chama infografia ‘estetizante’ e infografia ‘anali-
tica’. Airrupcao do Publico (Madrid), com a sua
potentissima aposta infografica, que segue a
pés juntos a linha de trabalho de The New York
Times, acentuou a necessidade de rever al-
guns projectos. Ninguém duvida da qualidade
do trabalho que desenvolvem Chiqui Esteban
e Alvaro Valifio, possivelmente o melhor de-
partamento de infografia que ha hoje em Es-
panha, como também ndo ninguém pode
discutir a infografia de The New York Times. No
entanto, a pergunta salta por si sé: témde ser
assim todos os graficos? Gostos pessoais e
ortodoxias ou purismos dum lado, os graficos
do Publico s&o frios, essenciais, racionais, sim-
bdlicos, inteligentes... e criticos [17]. Dificeis.
Nao aptos para qualquer. Porqué renunciar a
uma infografia mais ilustrativa? Porque € que €
negativo ‘aquecer’ uma infografia, humaniza-
la? Quem o diz? Nao € melhor aplicar técnicas
diferentes para assuntos diferentes? Nado €
mais importante ‘chegar’ ao leitoremvez de
afugenta-lo? Nao vamos cair novamente num

novo esteticismo decorativo e estéril. Também

para pensar.
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Enfim, ndo queria terminar sem falar dos su-
plementos-jdia de Levante-EMV, e em especial
dos titulados ‘Fallas 2008’ [18] e '50 anos da
cheia do Turia’ [19], um prodigio de meticulosi-
dade, coordenacao e bom jornalismo. Ouda
oferta assombrosa do Diario de Burgos, a meu
ver o diario que neste momento esta a fazer o
melhor e mais fresco jornalismo local: os su-
plementos ‘Sampedros 2008’ [20] ou ‘A ger-
acao do Principe’ [21], dois exemplos de luxo
para as faculdades de Jornalismo; a iniciativa
fotografica ‘A minha terra é a melhor’, que ja vai
No terceiro ano; ou as suas incontaveis e sur-
preendentes coberturas informativas diarias.
Ou da frescura das duplas paginas da seccao
Vida&Ocio de La Voz de Cadiz [22 e 23]. Ou
dos suplementos do El Diario Vasco (‘Tambor-
rada’, ‘'Santo Tomas’, 'Behobia-SS', ‘Festival'...)
[24,25e26].

O que é que esperara o ano 2008-09? Com o
que esta aacontecer...m



